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Potrošnja Potrošnja 

Prodaja Prodaja 

Marketing Marketing 
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Potrošnja – kupac je taj 

koji odlučuje o sudbini 

proizvođača!  
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o Pravilna ishrana 

o Piramida ishrane 

o Preporučena dnevna količina voća i 

povrća  

o Država i zdrava ishrana 

o Pravilna ishrana – svest potrošača  

o Kult “lepog” tela  

o Starenje populacije  

o Porodica + kucni ljubimac 

 



Pravilna ishrana 
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Pravilna ishrana je najbolja zdravstvena metoda i način 

prevencije mnogih oboljenja 

- Zdravlje je direktno uslovljeno načinom života i 

ishrane 

- Način ishrane se pažljivo planira 

- Problemi – gojaznost i preterana težina  

 



Piramida ishrane 
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Preporučena dnevna količina voća i povrća 
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Istraživanja su pokazala da osobe koje jedu sedam 

porcija voća i povrća dnevno, u proseku žive nešto više 

od godinu dana duže od onih koji ne imaju takvu 

naviku 

2 šolje 

voća 

2 ½ 

šolje 

povrča 

2000 

kCal 



„Na beogradske pijace stižu kajsije i 

breskve. Mi vam savetujemo da jedete 

jednu dnevno. Prva je najlepša. Sve 

druge su iste kao prva.“ 

- Duško Radović 
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Korisne informacije 

Povrće Povrće 

• Jesti više tamnozelenog 

povrća i drugog lisnatog 

povrća, te narandžastog 

povrća, 

• Uključiti u ishranu više 

leguminoza. 
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• Birati raznoliko voće, 

bilo sveže, smrznuto, 

konzervisano ili sušeno, 

• Izbegavati zaslađene 

voćne sokove, 

• Za dezert birati voće, a 

ne slatkiš. 

Voće Voće 



Promovisanje 
zdrave ishrane 

Država i njen uticaj na zdravu ishranu 

11 

Restiktivna 
regulativa Direktne mere 

U velikom broju zemalja, a posebno razvijenim, država je jedan od najzačajnijh promotera zdrave hrane.  

Aktivnosti koje sprovodi država: 

• Kampanje – mleko, 

voće, ...  

• Obeležavanje i 

oglašavanje 

proizvoda 

• Zabrana 

prodaje 



Potrošnja voća i povrća u Srbiji 

12 

• voće   99,8 kg  

• povrće   122,8 kg  



Lična potrošnja domaćinstava u Srbiji, 2019.  
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Izvor: Republički zavod za statistiku 
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Kretanje vrednosti povrća u prosečnoj potrošačkoj korpi stanovnika 

Srbije, za prvih šest meseci 2020. godine. 

Izvor: Ministarstvo trgovine, turizma i telekomunikacija 



Kretanje vrednosti voća u prosečnoj potrošačkoj korpi stanovnika Srbije, 

za prvih šest meseci 2020. godine 

Izvor: Ministarstvo trgovine, turizma i telekomunikacija 



Potrošnja - COVID-19 
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• Prve dve nedelje – pravljenje zaliha osnovnih životnih 

namirnica – brašno, ulje, šećer, mast, ... 

• Zatim, voće & povrće – jačanje imuniteta  

• Vesti i glasine ... “Turska uvodi ograničenja izvoza 

limuna” – porast tražnje i cena limuna  



Reakcija zemalja na COVID-19  
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• Prekid trgovinskih tokova – zatvaranje granica  

• Ograničavanje putovanja ... 

• Potrošači u neizvesnosti dalje povećavaju zalihe ... 

• Zemlje uvode zabranu izvoza pojedinih osnovnih 

životnih namirnica  

• “Slučaj kvasac”   

• Zatvaranje pijaca 

• Ograničavanje kretanja  



Potrošnja - COVID-19 
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Posledice  

• Kratkoročne nestašica zamznutog graška i zamrznutog 

voća   

• Sve veće osvrtanje na domaće proizvode koji se 

prodaju online i dostavlaju na adresu  

 



Faktori potrošnje 

 

• Godine starosti 

• Pol 

• Obrazovanje 

• Radni status 
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• Žene  

• Deca 

• Starije 

stanovništvo 

 

Demografs

ki faktori 

Specifične 

grupe 

Specifične 

grupe 

Izvor: Mitić Sanja, Gligorijević Mirjana „Globalni izazovi i perspektive marketinga proizvoda zdrave hrane“ 



Potrošnja –  rezime   
 
Nakon početnog pravljenja zaliha 
osnovnih životnih namirnica, potrošnja 
voća i povrća dobija na značaju – Šansa 
za male proizvođače 



Prodaja  –  farme 



Šta se promenilo u periodu COVID-19 
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Pribavljanj
e dozvole 
za kretanje 

Hladne 
noći i dani, 

bez 
dovoljno 
svetlosti 

Odlaženje na pijacu uz 
poštovanje mera 

bezbednosti. 

Zapažamo sve više 
kupaca koji su 

zainteresovani za 
kupovinu sa kućnog 

praga. 

Priprema 
rasada 

Sadnja u 
plasteniku 

Klimatski 
uslovi 

Prodaja 

Nije bilo 

nikakvih 

dešavanja 

Krčenje 
plastenika 

Smirivanje 

situacije 

Kratak pregled dešavanja po mesecima na primeru PPG 

proizvođač povrća Beograd – Ovča 



Proizvođači paradajza u Srbiji – 

novčana sredstva 
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Visina jednokratne pomoć u apsolutnom novčanom 

iznosu određuje se po jedinici upisane površine, odnosno 

po grlu stoke ili broju košnica i to: 
• 25 dinara po kvadratnom metru upisane površine pod gajenjem povrća 

u zaštićenom prostoru, a najviše 90.000 dinara 

• 3000 dinara po grlu krave, a najviše 30.000 dinara 

• 500 dinara po grlu ovce ili koze, a najviše 20.000 dinara 

• 800 dinara po košnici pčela, a najviše 20.000 dinara 

 

 

 

Izvor: Uprava za agrarna plaćanja, Republika Srbija 



Gde se distribuiraju domaći proizvodi malih proizvođača? 
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Prodaja na 

kućnom pragu. 

Isporuka 
hladnjačama, voće. 

Zelene i kvantaške 
pijace, voće i povrće. 



Kanali distribucije – prilagođavanje 
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• Mladi proizvođači nalaze drugačije metode distribucije 

proizvoda, koji prvenstveno uključuju internet prodaju, 

• Isporuka putem posrednika (najčešće brza pošta). 

• Takvi proizvodi se nude na sledećim internet 

aplikacijama: 

 



Mali proizvođači u Srbiji – kome prodati 
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Izvor: Obrada autora na osnovu prikupljenih podataka. 



Prodaja proizvoda iz sopstvene 
proizvodnje 2020 
 
Hladnije vreme krajem krajem aprila i 
maja dovelo do kašnjenja vegetacije i 
kasnijeg dospevanja voća i povrća. 
 
Uvoz proizvoda  



Trgovina – paradajz 
(1.1.2020 – 31.08.2020)  

• Uvoz (mil. EUR): 19,90 
• Izvoz (mil. EUR): 1,24 
 

• Uvoz (000 t): 28,45  
• izvoz (000 t): 2,88   
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Proizvođači paradajza u Srbiji – 

spoljnotrgovinska razmena 

30 

Grafik: Prikaz 

uvoza i izvoza za 

prvih 8 meseci 

2020. godine 

• Najviše iz 

Albanije, gde se 

uvozi po ceni od 

11 din/kg 

(izvor:https://ww

w.danas.rs/) 



Prikaz najznačajnijih zemalja za prvih 8 meseci 2020. 

godine, količinski iskazano 
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Izvor: Obrada autora 



Prikaz najznačajnijih zemalja za prvih 8 meseci 2020. 

godine, vrednosno iskazano 
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Izvor: Obrada 

autora 
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“Zašto uvozimo paradajz iz Albanije, a svoj bacamo?” 

Tokom perioda istaživanja (17.07.-28.07.) 

proizvođači su govorili da mogu plasirati 

svoje proizvode po ceni od 30-50 din/kg. 

 
U zadnjoj nedelji jula proizvođači se žale na 

cenu, te da bacaju svoje proizvode. 

 

„Pre ću počupati i baciti nego dati po 10 

dinara/kg“ navodi jedan proizvođač. 
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Prodaja proizvoda iz sopstvene 
proizvodnje 2020!  
 
• Nedovoljna količina za velike kupce – ne 
mogu da napune kamion 
• Neujadnečena tehnologija  
• Sorte proizvoda koje dospevaju u isto 
vreme – nema kontinuiteta i navikavanja 
kupaca  
• Jedni druge vide kao konkurenciju ...  



Prodaja –  rezime  
 
• savremene tehnologije proizvodnje 
• ujednačavanje sortimenta i izbor vrsti sa 
različitim periodom sazrevanja – 
kontinuitet u prodaji  
• bolji tretman proizvoda nakon berbe – 
sortiranje, podhlada, skladištenje – 
prodaja u dužem roku  
• kreiranje međusobnog poverenja  



Prodaja svežeg voća i povrća – trgovina 
na malo  - pakovanje proizvoda  
 
- Pozicioniranje u objektima  
- Asortiman 
- Vrste pakovanja  
- Cene  





 



Upakovani proizvodi konvencionalnog porekla su 

pretežno pozicionirani u rashladnim vitrinama 

nedaleko od rinfuzne robe  



Pakovanje  Pakovanje  ––  konvencionalni konvencionalni  











Asortiman upakovanih proizvoda Asortiman upakovanih proizvoda ––  

organaski organaski ––  supermarket  supermarket   







Cene Cene ––  rinfuz i upakovano rinfuz i upakovano  

Темпо Ринфуз 
Конвенционална 

производња 
Органска 

производња 

Производ количина 
цена 
(дин) 

количина 
цена 
(дин) 

количина 
цена 
(дин) 

банане 1кг 114,99 
4 ком 
(500г) 

94,99 
4ком 
(500г) 

229,99 

шаргарепа 1кг 49,99 500г 59,99 500г 139,99 

паприка црвена 1кг 119,99 / / 500г 259,99 

ђумбир 1кг 429,99 250г 189,99 200г 299,99 



Asortiman – pijaca   
 



Prodaja svežeg voća i povrća – trgovina 
na malo  - pakovanje proizvoda – rezime  
 
- pozicionirani blizu rinfuzne robe 
- organski proizvodi imaju poseban kutak  
- širok asortiman 
- različite vrste pakovanja   
- cene rinfuz : pakovanje = 1:2 



Prodaja – pakovanje  
 
Pakovati sveže voće i povrće i privlačiti 
potrošače sa većom kupovnom moći  
 



Promovisanje poljoprivrede u Srbiji 

53 





Marketing  
 
- Marketing sadržaja 
- Koordinacija marketinških aktivnosti u 
vertiklanom lancu 
- Koordinacija marketinških aktivnosti 
privatnih firmi i institucija  
 
 



Za podsećanje  ...   

 
o Potrošnja svežeg voća i povrća u blagom porastu 
o Prodaja na nivou malih farmi nedovoljna za 
velike kupce  
o Trgovinama na malo preferira pouzdane 
partnere  
o Potrebne jasne marketinške poruke – napraviti 
marketing sadržaja  
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